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Бриф-заявка
Добрый день уважаемые,
Убедительно просим максимально подробно и откровенно (в первую очередь перед самими собой) ответить на поставленные вопросы. 
Рекомендуем при ответе обратиться к мнению персонала.
Заполненную заявку отправляем на mail@prace.com.ua
P.S. Не забудьте после заполнения нажать «Сохранить» 
	№
	Вопрос
	Ответ

	1
	Компания
(название, форма собственности – ООО, ЧП….)
	Начинать здесь…

	2
	Чем занимаетесь 
род товаров, услуг, ассортимент.
Как давно на рынке.
	

	3
	Месторасположение 
(регион, город, адрес)
	

	4
	Контактное лицо:
Ф.И.О, адрес, e-mail, факс, web-сайт

	

	5
	В чем заключается проблема:

Какие задачи Вы хотите решить, какого эффекта ожидаете?
	

	6
	Основные конкуренты:

их основные минусы
	

	7
	Чем Вы лучше конкурентов?

на Ваш взгляд, по мнению потребителей.
Положительные отзывы. Возможно особенности сервиса, либо уникальные дополнительные услуги.
	

	8
	
Чем Вы хуже конкурентов?

расположение торговых точек, качество продуктов, ассортимент и т.д.
Чем бывают недовольны клиенты?
	

	9
	Цены
выше чем у конкурентов, на сколько?, ниже, такие же
	

	10
	Портрет Вашего потребителя: 

Физические или юридические лица -
Возрастная категория - 

Уровень благосостояния –
	

	11
	Ситуация потребления
В каких ситуациях потребитель обращается к вам. Обращаются ли повторно, по каким поводам?

	

	12
	Предыдущая рекламная активность
Какие акции проводились. Каким образом обращались к потребителю (радио, ТВ, наружная реклама, раздачи листовок, плакаты и т.д.)
Как часто проводятся акции.
	

	13
	Рекламная активность конкурентов
На какие качества делают акцент конкуренты в своей рекламе. Какие каналы используют (радио, ТВ, наружная реклама, раздачи листовок, плакаты и т.д.) Есть ли публикации в прессе?

	

	


Мы Вам признательны.

С уважением, 

Prace S.C. 
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